PRESENTATION

CAMPAGNE

Nous prenons soin de votre bien le plus cher

MOUKOKO Belaloy
VRAY Héloise
COUSIN Elisa
MARION Julia
GRUET Anna
SCHOFFEN Clément

,
MM ecc

Entreprises




e
@ «1@» 1007

Digitale

Régionale Notoriété



Mise en Contexte

Entreprise jurassienne depuis 1836
O
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/ corps de metiers differents Plomberie et Sanitaire, Charpente,
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ENGIE + Suivre
0206813 abonnés
3sem.« ®

Being a renewable energy project manager is anything but boring!

From building solar power plants to setting up battery storage systems (BESS), ... plus

Afficher la traduction
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Ouahou ! c'etait génial ce live au Mondial de I'Auto Pans 2024 !, . @&
Vous 'avez loupé 7 pas de souci, le replay est disponible ici :
https://tinyurl.com/5n6trséu

MNos experts ENGIE vous parlent de voitures électriques, de solutions
de recharges et les économies a la clef !

onomisez jus
ec Ma Rechars




Groupe Anvolia

(@groupeanvolia8535 - 37 abonnés - 11 vidéos
ge sC

Anvolia est une société frangaise spécialisée en installation et maintenance d

S'abonner

Vidéos  Playlists

AA(II\

Un souffle d'avance

et 1 autre lien

Accueil

Playlists créées

sy FAST

JOURNEE MONDIALE ’ &
ETTOYER B ECURITE & DELA SANT
:IES FILTRES - '!. ) ) " F | , : AU TRAVAIL cu RI
DUN CUME R ; v =» 2Vidé B =; 2vidéos
. = —— —
FAST & CURIOUS Zoom chantiers
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ALVIVASTUCES EDITION SPECIALE
Afficher la playlist compléte Afficher la playlist compléte Afficher la playlist compléte

Afficher la playlist compléte

A[?x,{{ﬁlia

Anvolia @

Ensemble, transformons |'air en énergie positive.

= - 5 K abonnés - 501-1 K employés

apelle-sur-Erdre, Pays de la Loire

Construction - La C

+ Suivre (_ 7 Envoyer un message ) ( )

—  Trier par

“" TECHNICIEN DE
| MAINTENANCE

Zoom métiers

Afficher la playlist compléte

AnVclin \

Un souffle d'avamce
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Spie batignolles
Acteur majeur du . des et des .
e Spie batignolles
[COEUR D'OUVRAGE ] — Spie batignolles accompagne le COE de

Mantes-la-Jolie dans sa transition énergétique ‘j'v

Spie batignolles présance® ile-de-france intervient dans la restructuration
du Centre Opérationnel Bus de la RATP a Mantes-la-Jolie.

©Germain Hazard/Royal Spark

GROUPE
CSTI GROUPE

Accompagner les acteurs des secteurs nucléaire et industriel avec exigence et expertise

Fabrication de machines

C5TI GROUPE + Suivre

Ce vendredi, les membres de la Direction de I'Ingénierie CSTI GROUPE ont vécu
une aventure palpitante lors d'un stage de pilotage moto cross sur le terrain de

Ventabren ! ... plus




Nos obijectifs...

Inciter les personnes a se lancer dans

des travaux conséquents /
Se demarquer de vos concurrents

grace a votre expertise de qualite
et votre savoir=faire

Faire connaitre FCC Entreprises
et tous ses services
a Uéchelle regionale

AUGMENTER

votre notoriété en Bourgogne Franche-Comté




...Malgré les menaces

Comment peut-on atteindre nos objectifs face
aux menaces qui nous entourent ?

DEMANDE IMPREVISIBLE FORTE CONCURRENCE

De nombreuses personnes attendent la derniere Secteur diversifié, dominé par de grands acteurs
minute pour entretenir ou remplacer leurs appareils. nationaux comme Dalkia et Engie, dont la notoriéete

et la couverture nationale en font des leaders.

e— ¢ .
&{) cncie 9 vdalkia

€DF GROUP




|2 sante

Chez FCC Entreprises, nous prenons soin de

votre bien le plus cher.




Nos solution

Creation de nouveaux

réseaux sociaux

2 milliards d’utilisateurs actifs
chaque jour

27 % de la cible principale

Mise en avant des 7 métiers spécifiques



=
—
cS
o b
J
(=
/D
-
p—
Qo
cS
/2
Q)
=

|
Instagram Facebook LinkedIn

+26 millions d’utilisateurs +40 millions d’utilisateurs + 26 millions de membres
actifs mensuels actifs mensuels




Réseaux sociaux et messageries les plus visités chaque jour en France (millions VU). Fin 2023 '

e ey
0 Facebook 29,245
@ WhatsApp 23,068
8 Snapchat 20,475
z @ Instagram 20,056
= o YouTube 18,181
® ) 0 Messenger 15,551
U o Millions de ternaut
: TikTok 11,788 visiteurs e nautes
. unigues cais de 2
@ X Twitter 5,583
z @ Linkedin 2 Top 10 des réseaux et messageries par tranches d’age. Présence chaque jour.
m @ Pinterest 2766
cS 15-24 ans 25-49 ans 50 ans et plus
~m Snapchat 82% Facebook IS 0% -Tel-lelfelel @  E#P
z Instagram I 0% Snapchat 35% WhatsApp I 1%
Facebook N /0% WhatsApp N =5% Messenger N 15%
TikTok I 0% Messenger IIIINEGEGEGEGEE 1% Instagram I 8%
Twitter I 27% Instagram NG 9% Snapchat 6%
WhatsApp I 25% Linkedin I 1% Linkedin Il 4%
Messenger I 25% Twitter I 9% Pinterest 1T 4%
Discord 15% TikTok HH &% Twitter Wl 3%
Pinterest Il 7% Discord 5% Skype M 2%

Linkedin M 6% Pinterest Il 5% TikTok W 1%
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Faltes le plein-de vitamine ! ' q ~
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Piqﬁres de I"CIppel Marronniers Posts ciblés
suivant les saisons



Votre maison a le dos volite ?

Pensez a observer 2 fois par an votre

charpente afin d’éviter U'invasion

d’élements destructeurs.

Un toit en bonne santé, c’'est une

Contenus

maison bien portante !

Comment observer 7 —

Avant / Apres Tips / Conseils

dl

=
=
=
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o
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Interviews /
Témoignages
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Objectif

s o c I a I Ad s Quels résultats attendez-vous de cette publicité 7

Recevoir plus de messages @
Montrez votre publicité aux personnes susceptibles de vous envoyer un

Facebook, WhatsApp ou Instagram.

Bien pour: Ventes

Obtenir plus de visites de profil @

Montrez votre publicité aux personnes les plus susceptibles de consulter votre profi

Instagram.

0 Meta

Encourager les visites en ligne @

Montrez votre publicité aux personnes susceptibles de cliquer sur une URL qu'elle

contient.

] ®
Ciblage avancé ©
Bien pour: Trafic o . ) . . et
Votre publicité sera montrée aux personnes qui correspondent & au moins un centre d'intérét

parmi les suivants.
Modifier I'audience
Ciblage avancé

Recherchez des centres d'intérét

4 campagnes de 1 mois .

= Parcourir

-

Construction (industrie) X Rénovation (construction) X

. . . . . . Région Bourgogne-Franche-Comté + 80 km X Habitat (maison et jardin) X
Objectif : Obtenir plus de visites sur le profil — RO
Lat‘hagp:i:l:' Chauffage, ventilation et climatisation (appareils électroménagers) X
Luc ©Q Déplacerrepére Eimen . ‘ ’ } y .
Audience : 80 km de rayon dans la Bourgogne o | | m—
Franche-Comté | ahe

Besangon~ T Supprimer l'audience

gl LIEC
Bignne A Bern Luzem”

Ciblage : Construction, Rénovation, Habitat, WITZERLAND
Chauffage, Ventilation et Climatisation, -
Immobilier, etc.

a Energie renouvelable (énergie et services liés) X
Geneva

Société de services énergétiques X Immobilier (industrie) X

Annuler Maison (immobilier) X

Résultats quotidiens estimés

Budget quotidien : 26,65 € pour un reach — e

estimé entre 3,2 K et 9,1 K comptes. DT |

Récapitulatif du palement
Votre publicite sers diffusée pendant 364 jours

€9700,60 EUR

€9700,60 EUR

826 € / mois




Choisissez un objectif de campagne

‘ 4 Pour certains objectifs, vous pouvez désormais créer des campagnes générées par I'lA.
oc I a s M

Notorieté de la

‘ marque
Atteignez plus de

personnes avec votre
post

Budget quotidien :

Py — B O Résultats prévisionnels @
L I n ked ™ ads o Recommandation suivie ; n'oubliez pas d'enregistrer votre campagne,

Taille de l'audience cible

Programmation 140000+

O Menez une campagne ininterrompue

1 campagne de 1 mois O ttablssez une date e départ et de fin Afficher les segments

Date de début Date de fin

24/10/2024 ‘ — ‘23/11/2024 1jour 7 jours 30 jours

fmm/aaaa jji/mm/faaaa
Votre campagne sera menée pendant 31 jours a partir du 24 octobre 2024. Dé penses sur 30 jc]u s

Votre campagne depensera jusqu'a 4650,00 $US au total.
n Votre groupe de campagnes est programmeé du 24,/10/2024 au 23/11/2024. 1 800*00 $US - 4 GSOfOO $US

Objectif : Notoriete de la marque ——
Enchéres 14000 - 37000

Objectif d'optimisation @

Audience cible : Bourgogne Franche-Comté Cot sur 30 jours pour 1,000 comptes

o . / « oy s Stratégie d'enchéres @ ) . ) 112,72 $US - 169,08 $US
Ciblage : Differents secteurs d'activites tels S S ——

. . A . Ou se trouve votre audience cible ?
que les services publics, les hopitaux, le

Secteurs d'activité de I'entreprise

4 : : : Lieu récent ou de Retirer tous les
CO e rce d e d eta I l., l.eS Se rV|CeS d e IELX [ résidence v je attributs Hop|ta|_|x et services de santé o Services pubhcs generaux e
e Sta u I’atl on ’ etC. Bourgogne-Franche-Comté, France e Programmes de logements sociaux et d'urbanisme €3

Installations sportives, récréatives et de loisirs 9

Budget quotidien : 150 € pour une portée
estimee entre 14 K et 37 K sur 30 jours.

Travaux de construction spécialisés e
Services d'hébergement et de restauration 9

4 650 € / mois




Aspects Culturels et Régionaux :

Plan de paysage : Prendre un plan large
de paysages typiques de la Franche-

Comté, intégrant des éléments

reconnaissables comme les foréts,
montagnes ou villages traditionnels.
Insertion subtile de symboles régionaux
: Pendant les transitions, intégrer des
images d'éléments culturels locaux (ex.
un clocher comtois ou un artisanat
local) en transparence, comme une
transition visuelle.

Présentation du Métier :

Plan rapproché : Un plan serre sur le
visage de l'intervenant, qui sourit ou
s'adresse directement a la caméra,
créant une atmosphere chaleureuse.
Cela renforce la proximité avec le
spectateur.

Plan demi-ensemble : Montrer
l'intervenant dans son environnement
de travail, entouré des outils et
matériaux qu'il utilise. Ce cadrage
permet de mettre en avant la
dimension humaine et contextuelle de
son méetier.

Prises de Vue par Drone:

Vue aérienne de la pose des
panneaux : Le drone capture

l'artisan en train d'installer des
panneaux photovoltaiques,
soulignant 'ampleur et la technicitéss
du projet.

Plan de toit et perspectives . Filk

la charpente vue du ciel, montra

la structure et le travail
d’envergure, pour donner une vision
globale de U'expertise en toiture.

Moodboard du style de

vidéos sur LinkedIn

FCC Entreprises 4+ Suivre
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Plongez au cceur du quotidien des chauffagistes. Des installations de systemes de

chauffage aux réparations urgentes, chaque jour est un nouveau défi pour ces -.. Plus

Afficher la traduction




Prendre soin de la
santé de vos maisons

le Salon de 'Habitat
de Dole et celui de Lons-le-
Saunier.

Parallele entre notre santé
et celle de nos maisons.

Espace interactif pour
« diagnostiquer » sa maison



Spot radio

¥ Cible -+ grand consommateur +» trajets quotidiens
Capter Uattention de Uauditeur -+ tension + chute inatendue

O

bI france

bourgogne 9h a 10h - Visibilité




Coeur de cible

Propriétaires de maisons individuelles ou
d’appartements

Cible principale

Les particuliers

Cible secondaire

Entreprises et collectivités locales




Motivations

Rénovation énergetique
Améliorer leur confort
Augmenter la valeur du bien
Aide financiere

Freins

Colt éleve
Demarches complexes
Meéfiance

Attentes

Les clients de FCC Entreprises s’attendent a une qualité et un accompagnement irréprochable



Mois novembre 2024 decembre 2024 janvier 2025

Social ADS

Piqure de rappel - "L'Hiver arrive"

Facbook
e g oo e PO Qe
travaux Préparer sa maison pour 'hiver marronier
Linkedin
MNewsletter Création et lancement de la newsletter
février 2025 mars 2025 avril 2025

Piqure de Rappel - "Le printemps reprend "

: Reel video Temoignage Reel Story Avant / : :
100 PrOIEt Chantier aprés Post isolation

Calendrier

Pigiire de
Rappel

Envoie newsletter



mai 2025

51 52 53

Pigire de
Rappel (Post)

>4

juin 2025 juillet 2025

Piqure de Rappel - " L'été approche !"

51 52 53 >4 51 52 53 54

- Pigire de . Story Projet phare Avant / Lecon "
Féte du travail Rappel (Post) Post Charpente (chiff lés) B Post soldes e Focus métier Post clim

Pigiire de
Rappel (Post)

Envoie nouvelle Newsletter

aout 2025

Pigire de
Rappel (Post)

Temoignage Pigiire de
client Rappel (Post)

Pigiire de
Rappel (Post)

Post Typs

Pigiire de
Rappel (Post)

Pigiire de
Rappel (Post)

Pigiire de
Rappel {Post)

septembre 2025 octobre 2025

Piqure de rappel - "L'Hiver arrive"

s S or s Pt

Envoie nouvelle Newsletter



Budget

Salons
15.3%

Location drone
11%

Monteur vidéo / audio
5.7%

Vidéaste
5.7%

Graphiste
4.8%

Spot radio et médiatisation
16.8%

Social Ads
37.9%

SOCIAL ADS

Social Ads sur Meta et Linkedln =7 954 €

SPOT RADIO ET MEDIATISATION

Enregistrement d’un spot radio = 1 000 €

Diffusion en radio régionale France
bleu de 9h-10h =2 513 €

SALONS

Matériaux pour les “Salons” = 3 200 €

MONTEUR / VIDEASTE / DRONE

Vidéaste = 1 200 €
Monteur =1 200 €
Location drone =1 300 €

Graphiste = 1 000 € ou stage / alternance

INTERVIEWS

Location kit pour interviews = 600 €

BUDGET TOTAL
19 967 €
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Www.fcc-entreprises.fr .

. Terci!
53






